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Direccion de Empresas de Real Estate

Contenido:

La inversion extranjera en proyectos inmobiliarios en América Latina. La
inversion inmobiliaria y los mercados de capitales. Relacién con la bolsa, el caso
argentino.

Andlisis de un caso de un fondo de inversion que desembarcé en México, Chile y Brasil,
combinado con la realidad de una empresa argentina que logré asociarse con la mayor
empresa desarrolladora de Brasil

Analisis de la inversion y financiacion de hoteles. La inversion en hoteles en la
Argentina.

El papel del edificio en un negocio hotelero. Valor que agrega un hotel en usos mixtos.
Rentabilidad del negocio de hoteleria.

Inversion inmobiliaria. Caracteristicas, comparacioén con otros activos (bolsa,
bonos). Vehiculos de inversion. Rentabilidades.

El negocio de la desarrolladora inmobiliaria. Estrategia de implantaciéon de un
gran proyecto.

Proyectos inmobiliarios para la tercera edad (senior citizen housing).
Experiencia en Argentina.
Experiencias europeas combinadas con iniciativas locales.

Analisis politico y macroeconémico del mercado argentino.
Analisis del mercado microeconémico de Real Estate. La cadena de valor.

El fideicomiso al costo.
La relacion con los inversores. Manejo de la informacidn. Asambleas de inversores.

El negocio de oficinas.
Evolucidon de los mercados inmobiliarios europeos 2010y 2011

Network: creacion de redes, gestion de socios.
Cémo generar una relacién estable y justa con los socios.



¢ Andlisis de stakeholders. Acuerdos con socios necesarios para los desarrollos.
Como debe manejarse el factor humano en el negocio del desarrollador: alineacién de
objetivos, motivacion.

e Test de influencia. Estilos.
Como lograr el win win en las relaciones. La construccién de la confianza. Manejo de
influencias sin manipular. Estilos de influencia aplicados a la creacion de redes de
seguridad y de pesca.

e Desarrollo y gestion de marcas de Real Estate: ;es negocio? ;Qué debemos
considerar para la construccion de una marca? - Casos de éxito: EIDICO,
Quartier y Ayres.

Analisis de tres marcas exitosas. La coherencia entre la marca, el mensaje y la realidad del
negocio
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